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Literaturliste – LE-3a.6
Letzter Zugriff auf alle Links: 26.12.2017
Lerneinheit 3a: Fundraising, Sponsoring
Modul 6: Schritt 5-7: Vertrag, Koordination, Evaluation

A. Grundlagenwerke und weiterführende Literatur (alph.)
° Titel im Modul aufgeführt
Bitte beachten Sie auch alle anderen Literaturlisten, insbes. zu LE-3a.1.

Castan, Björn: Erfolgskontrolle von Events und Sponsoring. Instrumente für die Evaluation ihrer Werbewirkung. Berlin, ESV, Erich-Schmidt-Verl., 2011. Kulturkommerz ; Bd. 21.
(Hopfauer, Stefan: Controlling von Sponsoring. Möglichkeiten und Grenzen der Kontrolle von Sponsoringengagements. Diplomarb. zur Allgemeinen Betriebswirtschaftslehre. Universität Bayreuth. 2008.   

Messung der Wirkung von Sponsoringmaßnahmen [Elektron. Ressource] / A. Hermanns, Ch. Marwitz und M. Schubert. In: Handbuch Controlling der Kommunikation. Wiesbaden : Gabler Verl. Springer Fachmedien. 2015. S. 

Kongressveröffentlichungen 

Siehe Titel in der Literaturliste Modul 1.

B. Weitere Lesebeispiele des Moduls (in der Reihenfolge der Folien)
Erfolgreiches Sponsoring – Leitfaden für die Praxis. Sächsische Landesanstalt für 
Landwirtschaft. 2004. S. 11. https://publikationen.sachsen.de/bdb/artikel/13529/documents/15359
Bruhn, Manfred: Erfolgskontrolle im Sponsoring. In: Sponsoring. Gabler Wirtschaftslexikon. Springer Gabler. o. J. http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/sponsoring.html
-> Kapitel V.
