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FOREVER YOUNGSTERS

B zwischen 55 und 8o Jahre al (Anteil
n der Altersgruppe: 10,4%). GroReil
weiblich (54 %), verheirate, eigene K
der, Rentner. Personliches Netto-Ein
kommen beim Grofteil zwischen 500
und 2000 Euro.
W Charalder: optimistisch, sozial, ex-
trem  gesundheitsbewusst, diszipli-
niert, plichibewusst, offen fir Neues,
luxusaffn. Forever Youngsters suchen
standig nach neuen, frischen Perspekti-
ven. Sie wollen fri und zwanglos eben
und legen groRen Wert auf Individuali-
nt
B Konsum: Nachhaltigkeit, Qualitit
und Bestindigkeit sind ihnen wichiig
Sie lieben aber auch das Neue und nei-
gen soauch zu Spontankiufen. Siesind
lususaffn, wollen diesen aber nicht of-
fensiv zur Schau stellen. 63% von ih-
nen probieren gerne neue Produktc

SINN-KARRIERISTEN

B 45 bis Go Jahre alt (Anteil an der
Altersgruppe:7,7%) GroRtenteils weib
lich (69%), verheirate, cigene Kinder,
berufstitig. Persénliches Nelto-Ein
Kommen beim GroBeil zwischen 500
und 2000 Euo.

W Charakter: bildungs- und familien.
orientiert. Lebensaqualitit st ihr hichs
tes Ziel. Zeit ihr hachstes Gut. e su
chen das Gliick in der Gegenwart und
nicht in einer fernen Zukunfl. Selbst.
verwirklichung und gesunde Umwelt
stehen oben auf der Agenda.

B Konsum: Das Motto ,Weniger ist
‘mehe* spiegelt sich auch im Konsu
wider. Sie sind stille GenieBer, legen
‘Wert auf gutes Essen und hachste Qua
Jitit. Dafir und auch fi Produlte und
Services mit cinem hohen immateriel.
len Wert sind sie gerne bereit, auch tie
fer in die Tasche zu greifen.

CREATIVITEENS

B Zwischen 14 und 25 Jahre alt (Anteil
an dieser Altersgruppe: 13,1%). Ledig,
kinderlos,in Ausbildung, zum Groteil
kein cigenes Einkommen. Smartpho-
ne-Tablet-Nutzer, die Soziale Netzwer-
kehaufig zum Austausch mit Freunden
R o——

B Charakter. Optimismus, Glaube an
sich selbst und daran, dass die Vielzahl
von Moglichkeiten auch genutzt wer-
den kann. Die Creativiteens nutzen di-
gitale Medien, um alles Mogliche zu
erfassen und aufzuzeichnen. Diese In-
formationen teilen sie, um ein Feed-
back 2u erhalten und sich selbst besser
einschitzen zu knnen.

B Konsum: Sehr viel mehr Creativi-
teens (53%) als ihre Altersgenossen
(37%) leisten sich gern teure Sachen.
‘Dabei gehsren sie allerdings auch ver-
starktzu jenen, die sich im Laden infor-
‘mieren und dann im Internet kaufen.

SILVERPRENEURE

W 55 Jahre und slter (Anteil an der Al-
tersgruppe: 14%). GroBtenteils mann-
lich (53%), verheiratet, eigene Kinder,
berufstitig. Personliches Netto-Ein.
Kommen groienteils zwischen 1000
und 2500 Euro.

W Charakter: Optimistisch, diszipli
niext, verniinfig, verantwortungsvoll,
Souverin und kompetent. Selbstver.
wirkdichung ist i Silverpreneure w
ter ein wichtiges Lebensziel. Se genie-
Ben das Gefuh, etwas Sinnvolles zu
tun, Bestitigung 2u erhalten und so die
Lebensqualitit 2u steigern.

B Konsum: Qualitit vor Quantit —
nach diesem Motto shoppen die Silver-
preneure. Sie sind kritsche Verbrau-
her,diesich genau tberlegen, woi sie
‘Geld ausgeben. Hohe Ausgabercitschaft

BUSINESS-FREESTYLER

W Zwischen 20 und 35 Jahrealt (Antei
in der Altersgruppe: 71%). Grokteil
winnlich (7%), ledig, kinderlos und

berufstatig. Das persénliche Netto

Kommen liegt beim Grofteil zwischen

500 und 2000 Euro.

B Charalter: Uberdurchschnittliche

Bildung und Ehrgeiz, Erfolgs- und Leis-

tungsorientierung, Die  Verschmel-

zung von Beruf und Freizeit wird als

Selbstyerstindlichkeit gesehen. Zwei

von drei Business-Freestylern schen

den Sinn des Lebens darin, Spag zu
haben und sich das leisten zu kbnnen,
s ihnen gefilt

B Konsum: Business Freestyler sind
spontan und wenig berechenbar Sie pro-

bieren gerne neue Produkte und Ser.

vices aus, Kammern sich aber nicht an

Besitz und Statussymbole. Si sind ge-
sundheitsbewusster und nachhaltg:
keitsorientierter lsihre Altersgenossen.





