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10 LEBENSSTIL-TYPEN

- 10 ANREGUNGEN

decken die

TIGER-WOMEN

B 30 bis 45 Jahre alt (Anteil an der
Altersgruppe: 13,7%). Weiblich, verhei-
tet, eigene Kinder, berufstitig, Pes
sonliches  Netto-Einkommen  beim
GroBeil zwischen 500 und 2000 Euro
B Charakder: Leistungs- und erfolgs.
orientiert, aber auch familienorientiert,
Individualitit hat einen hohen Stellen
wert. Tiger-Women sind wesentlich
keeativer und sportlicher alsder Durch-
schnitt. Legen groRen Wert darauf, gut
auszusehen. Sie wollen keine Karriere,
der alles Restliche zu opfern ist, son
dern wollen Beruf, Familie, gesell-
schafiliches und skologisches Engage.

‘ment vereinen

B Konsum: Shopping im stationiren
‘Handelist fi s cine Form, sich selbst
2u verwdhnen. 60% von ihnen bum-
‘meln gerne und kaufen spontan dann
das, was ihnen gefallt

PROLL PROFESSIONALS

20 bis 4o Jahre alt (Anteil an der
pr———)

W GroRucil minnlich (71%),ledig, kin.
derlos, berufstatig. Das.persinliche
Netto-Einkommen liegt beim GroRieil
awischen 500 und 2000 Euro.

W Charaker: bodenstindig und leis
tungsbereit mit cinem kontrollierten
Hang zur Verschwendung. Geld ist
Mittel um Zugang zu Spa, Vergniigen
und Anerkennung zu bekommen. Sie
sind Profis der medialen Selbstinsze.
nierung und -vermarktung, Dafir nut.
zen sie Facebook und Gberdurch
schnittlich stark Twitter

B Konsum: Die Proll-Professionals
stehen auf Marken. 775 von ihnen li.
ben es, Neues auszuprobieren. Sie ge-
ben gerne Geld aus, Aspekte wie Nach.
haltigket sind dabei cher zweitrangig
Viel bezahit wied fur alles, was bei ei
nem Facebook-Posting gut aussieh.

SUPERDADDYS

B zwischen 30 und 55 Jahre at (Anteil
in der Allersgruppe: 1%). Minlich,
verheiratet, eigene Kinder, berufstatig.
Persnliches Netto-Einkommen beim
GroReil zwischen1500 und 3000 Euro
B Charaker leistungs- und besonders
familienorientiert. Die cigene Familie
bernimmt die Sinnstifungsfunktion
der Arbeit. Treiben - zum Teil auch un-
bewusst — jenseits von Quoten und
Gender.Debatten die Verinderung ei-
nes Rollenbildes voran.

B Konsum: 83% der Superdaddys le-
gen Wert auf ein gepllegtes AuBeres,
82% auf gutes Essen und Trinken. Al-
lerdings werden gerade groRere Kauf-
entscheidungen bei Superdaddys von
der gesamien Familie getroffen. Es gibt
Kaum Impulskiufe.

GUTBURGER

W 25 bis 45 Jahre alt (Anteil an der
Altersgruppe: 10,4%)

W GroRenteils weiblich (6156), verhei

ratet, eigene Kinder, berufstitig. Per-
snliches  Netto-Einkommen  beim
GroRteil zwischen 500 und 2500 Euro
W Charakder: familien- und erlebnis-
orientiert, gut vernetzt und sozial enga-
giert. Nachhaltigheit ist fur Guibiirger
oberstes Gebot. Die Gutbilrger tbertra-
gen den Community.Gedanken aus
dem irtuellen Raum zuriick in das Zu-
‘sammenleben mit anderen Menschen.

W Konsum: 80% bevorzugen Produk-
te aus der Region. Drei Viertel der Gut-
biirger kaufen bereits Fair Trade-Ware.

Sie legen beim Konsum viel Wert auf
‘Transparenz, wer die Herstellungspro-
zesse offenlegt, gewinnt hr Vertrauen,

MAINSTREAM-STARS

W 400bis 60 Jahre (4,9% an der Al
ruppe). GroRteil weiblich (75%), ve
heirate, cigene Kinderber

GroBeil zwischen 500 und 1500 Euro
W Charakter: gefuhisbetont, auch bei
Entscheidungen. Die  Main

Stars sind offen fiir Neues, probieren
gerne etwas aus. Sie suchen den Aus
bruchin einem kontrollierten Rahmen.

auch Gewohnheitstere. So sagen 1%
der Mainstream.Stars, dasssie ei iner
Marke bleiben, wenn sie darmit zuffie-
den sind.
W Konsum: Shoppenist neben Fernse-
hen ines der groften Hobbys und wird
von den Mainstream-Stars hiufig mit.
fen. Tele-Shopping
tensiv genutzt. Gera:
de bei Kleidung greifen sie hiufig zu
Sonderangeboten.





